Вариант 20

Задание 1 (теоретическая часть: раскрыть содержание вопроса, объем не более 1,5 страницы на 1 вопрос.) 

1) Информационное обеспечение системы маркетинга.

2) Значение товарного ассортимента для эффективной деятельности предприятия.
Задание 2 (практическая часть)

1) Разработать структуру маркетинговой службы предприятия, организованную по товарно-рыночному принципу.
2) Разработать вопросник для маркетингового исследования тенденции рыночного изменения, используя все типы вопросов.
3) Раскройте содержание понятий: товар по замыслу, товар в реальном исполнении, товар с подкреплением на любом  примере.
4) Составить перечень примеров полуфабрикатов (не менее 10).
5) Раскройте все показатели товарной номенклатуры (широта, насыщенность, глубина) предприятия, выпускающего стройматериалы.
6) Какие решения относительно распределения экономической литературы вы можете предложить производителю. Какова длина и ширина предложенных вами каналов сбыта, каких посредников вы рекомендуете привлекать для распределения товара? По каким критериям вы осуществляли отбор посредников?

7) В результате маркетинговых исследований предполагается увеличение доли фирмы на рынке с 12 до 14% при емкости рынка 195 тыс. шт. продукта. 
Рассчитать дополнительную прибыль фирмы в предстоящем году, если прибыль на одно изделие составляет 190 руб., а емкость рынка не изменяется. Затраты на маркетинговые усилия в расчете на год составляют 192 тыс.руб.
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